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El ‘oro liquido’ que
‘conquista el mundo

Nuestro pais se afianza como principal comercializador del aceite de oliva de la cocina

mediterranea y es lider en mercados tan importantes como Estados Unidos y China

R. Daniel MACRID.

adel aceite de oliva es-

pafiol es una historia de

éxito. Nuestro pais pue-

de decir con orgullo no

solamente que tiene el
mayor olivar del planeta, sino que
lidera la comercializacion mundial
del oro liquido.

Con 2,5 millones de hectéreas,
Espafa acapara aproximadamen-
te el 25 por ciento de la superficie
mundial de olivar y el 43 por cien-
to de la produccion del aceite de oli-
va. Asi, de los 2,9 millones de tone-
ladas que se consumieron de pro-
medio anual entre las campaiias
2008/9 a 2013/14, 1,3 millones de
toneladas salieron de las almazaras
espaiiolas. El dato es especialmen-
te relevante si tenemos en cuenta
que el consumo interno en ese pe-
riodo fue de 560.000 toneladas. El
resto tuvo como destino los merca-
dos exteriores.

Exportaciones

Precisamente ha sido en las expor-
taciones donde nuestro sector acei-
tero ha escrito su pfigina ms bri-
llante. No solo hemos superado am-
pliamente a Italia en ventas totales
en el exterior, sino que también lle-
vamos la voz cantante en mercados
tan importantes como EEUU o Chi-
na. En el primer caso ya hemos des-
bancado a nuestro principal com-
petidor y en el segundo, literalmen-
te arrasamos.

Laapuesta del sector por la cali-
dad, acompafiada de una intensa y
eficaz promocién de la Interprofe-
sional del Aceite de Oliva Espaiiol,
orquestada a través de su marca glo-
bal Aceites de Oliva de Espaiia, de
las cualidades saludables y nutri-
cionales de un producto cada vez
mas valorado en las cocinas de ciu-
dadanos y grandes chefs de todo el
mundo, han convertido el made in
Spain en nuestra mejor carta de pre-
sentacion,

El'milagro de nuestros aceites de
oliva ha tomado fuerza durante las
dos tiltimas dos décadas, En 1992
apenas exportibamos 164.765 to-
neladas, mientras que en 2014 al-
canzamos 1,1 millones de toneladas,
mis de seis veces. De hecho, los acei-
tes de oliva se han convertido en
uno de los principales productos
agroalimentarios exportados por

LAS VENTAS EN EL EXTERIOR APORTAN YA
EL 10% DEL VALOR DE LAS EXPORTACIONES
AGROALIMENTARIAS DE NUESTRO PAIS

nuestro pais y en 2015 aportaron el
10,4 por ciento del valor total de
nuestras ventas en el exterior, un
porcentaje tan sélo superado, y por
muy poco, por la carne de porcino
(10,6 por ciento) y el vino (10,5 por
ciento). En ese afio vendimos por
valor de 2.825 millones de euros.

Las cosas siguen yendo viento en
popa. A pesar de que la campaiia
2016/17 ha arrojado una cosecha
corta (1.286.600 toneladas) por las
adversas circunstancias climatolé-
gicas, es yn In segunda mejor de la
historia en los mercados exterio-
res, con 949,300 toneladas vendi-

das en el exterior, es decir, solo
150.000 toneladas menos que las
registradas en la histérica campa-
fin 2013/14, en la que colocamos fue-
ra de nuestras fronteras 1,1 millo-
nes de toneladas,

Produccion histérica

Hay que tener en cuenta que en esa
campana se alcanzé una produc-
cion histdrica, mds de 1,7 millones
de toneladas, E1 73,7 por ciento del
aceite producido en esta campafia
en nuestro pais se ha destinado a
consumidores de mds de 160 pai-
ses de todo el mundo en un ejerci-

cio en el que no solo se ha exporta-
do més, sino que se ha hecho aunos
precios claramente superiores a los
de otros afios.

Asi, el precio medio al que se ha
vendido nuestro aceite en los mer-
cados de exportacion se ha situn-
do, alo largo de 2017, sobre los 3,83
euros por kilo de media. En el ca-
so de Estados Unidos, ha cotizado
de media por encima de los 4,29
euros por kilo, lo que muestra que
el reconocimiento de la calidad de
nuestro aceite de oliva se ha con-
vertido en su principal activo en
los merendos.
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Espafia, lider mundial en aceite de oliva

Palses productores
de aceites de oliva

La produccién de aceites de oliva en el mundo (toneladas)
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Las ventas en el exterior crecie- Espafia es el olivar més grande del

rou easi un 10 por ciento en volu-
men lo que unido al incremento de
los precios elevard el valor de las
ventas en el exterior por encima de
los 3.600 millones de euros, De he-
cho, el primer trimestre de 2017 nos
dejaun dato para la historia del sec-
tor del aceite de oliva espaiiol: por
primera vez se ha superado la cifra
migica de los 1.000 millones de eu-
ros de exportaciones en solo tres
meses.

Espafia ha sido especialmente
activa y certera en la captacion de
nuevos clientes, consciente del tre-
mendo potencial que los mercados
mundiales ofrecen al sector ya que
los aceites de oliva tan sélo supo-
nen el 1,53 por ciento del consumo
mundial de grasas vegetales ali-
mentarias.

Los datos reflejan el dinamismo
de nuestro pais. Cada afio que pa-
sa, los mercados fuera de la Unién
Europen ganan peso en nuestra car-
tera de clientes, En la campaiia re-
cién terminada, los paises terceros
adquirieron el 28 por ciento de nues-
tras exportaciones.

El éxito de China

Paises como China se han conver-
tido en ejemplo perfecto del tre-
mendo potencial que los aceites de
oliva de Espaiia tienen en los mer-
cados mundiales. A principios del
siglo X X1, este pais era un destino
casi anecddtico para nuestros acei-
tes, de los que apenas se vendian

160 toneladas, lo que situaba al gi-
gante asidtico en el puesto 58 en-
tre nuestros compradores en el
mundo. En solo 15 aiios, las ventas
se han multiplicado por més de 190
hasta superar las 30.000 toneladas
en 2016,

Pero ademis, nuestro pais ha ga-
nado la batalla frente a sus compe-
tidores. Segun las Aduanas de Chi-
na, en 2016, las importaciones con
origen en Espafia i un2148

cuota de mercado en ese pais, su-
perando por primera vez la cuota
del 80 por ciento.

En EEUU, tercer consumidor
mundial de aceites de oliva, la pro-
gresion no ha sido menor, En ese
mercado, donde tradicionalmen-
te el aceite de oliva se ha asociado
con Italia, ya hemos superados a
nuestro vecino mediterrineo, con
unas ventas en 2016 de 130,000 to-

1ad

por ciento, frente a unas importa-
ciones globales que crecieron en
menor medida, un 15,88 por cien-
to. Eso significa que nuestros acei-
tes de oliva virgen extra ganaron

El pais norteamericano se ha
convertido en nuestro segundo
mejor mercado, por detrés de Ita-
lin, y ademads lo ha hecho en un
tiempo récord. En el afio 2009 -el

primero en el que la Interprofe-
sional puso en marcha sus campa-
fias de promocion en ese pais-, las
ventas en ese mercado si situaron
en 50,000 toneladas. Tampoco hay
que perder de vista el mercado ja-
ponés, dominado hasta hace po-
cos afios por nuestros competido-
res.

En el afio 2013 Espaiia se aup6
al primer puesto como proveedor
de aceites de oliva, y no ha hecho
mis que incrementar su cuota en
ese pais, En 2016 se exportaron a
ese destino 31451, lo que supuso
¢l 56,78 por ciento de todo el acei-
te importado por Japon.

mundo. Ha pasado de tener dos mi-
llones de hectdreas en 1992, alos 2,5
millones que cultivamos en la actua-
lidad. Pero el olivar de mediados de
la segunda década del siglo XX1 se
parece muy poco al de las postrime-
rins del segundo milenio, En aque-
lla época existian 115.000 hectdireas
de olivar para almazara en regadio.
En 2014 esa cifra se habia multipli-
cado casi por cinco hasta las 560,900
hectdreas, De esta forma, el olivar
de almazara es el cultivo de regadio
que suma mayor niimero de hectd-
reas en nuestro pais, segiin los datos
de la Encuesta sobre Superficies y
Rendimientos de Cultivos de 2014,
del Ministerio de Agriculturay Pes-
ca, Alimentacion y Medio Ambien-
te. Més impresionante, si cabe, es
que casi el 95 por ciento de la super-
ficie de olivar emplea riego localiza-
do, basicamente por goteo, el siste-
mamis moderno, eficiente y respe-
tuoso con el medio ambiente, Esas
mejoras se han dejado notar en la
productividad de nuestros olivares,
A principios de la década de los 90
del pasado siglo las producciones
medias alcanzaban las 600.000 to-
neladas. Un cuarto de siglo mas tar-
de se sittian en una media de 1,3 mi-
llones de toneladas, con un médximo
histérico de cerca de 1,8 millones ob-
tenido en la campaiia 2013/2014.

Pero, sobre todo, las mejoras han
redundado en un reconocido in-
cremento de la calidad de nuestros
aceites.



